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ZALACZNIK NR 2

INFORMACJA O ORGANIZATORZE

1. BIURO PROMOCJI WARSZAWY - INFORMACJA OGOLNA

Biuro Promocji Miasta zajmuje sie w szczegolnosci:

a) budowaniem marki Warszawa,

b) realizacja polityki promocyjnej m.st. Warszawy,

c) koordynacja i nadzorem nad wykonywaniem przez dzielnice zadan z zakresu promocji dzielnic,

w celu zapewnienia spojnej polityki promocyjnej m.st. Warszawy,

d) realizacja polityki informacyjnej Prezydenta, w tym:

przygotowywaniem projektéw dziatan informacyjnych Prezydenta,

monitoringiem medidow i prowadzeniem dokumentacji prasowej,

utrzymywaniem biezgcych kontaktow z mediami, przygotowywaniem materiatéw informacyjnych dla
dziennikarzy.

e) prowadzeniem dokumentacji audiowizualnej wydarzen organizowanych przez m.st. Warszawe,

f) przygotowaniem i koordynacja przedsiewzie¢ zwigzanych z udziatem m.st. Warszawy w krajowych
i zagranicznych imprezach wystawienniczo - targowych,

g) opracowaniem i prowadzeniem serwisu internetowego m.st. Warszawy www.um.warszawa.pl.

2. BIURO PROMOC|I BUDUJE MARKE WARSZAWA

Fragmenty opracowania przygotowanego przez Instytut Marki Polskiej na zamowienie Biura Promocji
Warszawy: Rozdziat 7. KWINTESENCJA MARKI WARSZAWA. REKOMENDACJE

Nasza, uzasadniona wieloma przestankami i dowodami, hipoteza badawcza, ktérg mozna potraktowac
Jako Ewiczenie kreatywne, brzmi: sednem tozsamosci marki Warszawa jest dzisiaj, i pozostanie przez
przynajmniej 2 dekady, Tworcza Przekora - specyficzna odmiana Creative Tension (idea przewodnia
marki Polska).

Tworcza przekora - generator polskich przemian.

(..)

Warszawa jest kreatywna, buntownicza, krngbrna - swojg joie de vivre (energie, site, niepowtarzalna
witalnosc i zdolnosc do zmian) czerpie z oryginalnego bogactwa paradoksalnie na pozar,
przeciwstawnych cech: wyszukanego polotu i chtopskiego rozumu, wdzieku | prostackosci, piekna

i brzydoty, heroizmu i pragmatycznego cwaniactwa, humoru i chytrego wyrachowania, ,boso, ale

w ostrogach”.

Warszawa jest od stuleci miastem na wskros europejskim w zachodnim stylu, ale jest takze bliska
ludziom zyjacym na styku Europy i Azji. Doskonale rozumie Zachéd, i jest jego naturalnym ogniwem,
ale rownie doskonale rozumie Wschod, bo bywata jego czescia.

Warszawa jest miastem zlepionym z roznych odrebnych miejsc, ktore zbiegiem okolicznosci
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ztozyty sie na jej niewatpliwy i niepowtarzalny genius loci, czesto niewyczuwalny jednak od
pierwszego wejrzenia. Jest miastem ciggle rozbijanym i sklejanym, wskutek czego brakuje jej jeszcze
normalnej zachodniej integralnosci. Warszawa ,od frontu” i Warszawa ,od podwarka”, dostownie

i metaforycznie, to dwa catkowicie rozne miasta. Pierwsze jest sympatyczne, ale przecietne, drugie -
wciggajace i magnetyczne.

Warszawianie nie sg jednolita spotecznoscia, ale przedziwng mieszanka spoteczng, ktorej tradycyjny
rdzen stanowig stosunkowo nieliczni ,warszawiacy” (rodowici warszawianie od pokolen), ale

ktorej prawdziwy naped daje dzis wtasna i mtoda klasa kreatywna. Sa petni energii, czesto pasji,
jednoczesnie idealistyczni i przyziemni, wzniosli, ale tez praktyczni i zaradni, ambitni, lecz twardo
chodzacy po ziemi.

Warszawa jest otwarta, zyczliwa przybyszom, tolerancyjna i coraz bardziej kosmopolityczna. tatwo
przywigzuje do siebie mtodziez z catej Polski, tatwo przycigga biznes i ma szczescie do biznesu,
zwtaszcza do finansow.

(...)

Twarcze napiecie Warszawy wyraza sie poprzez przekore, historycznie zwykle destruktywna
(skierowang ,przeciw” czemus), ale czasami, a ostatnio coraz czesSciej - tworcza (skierowang ,za”
czym$, np. Euro/Stadion Narodowy). To wtasnie przekora Warszawy ttumaczy dlaczego Miasto wydaje
tak wielu indywidualistow, przedsiebiorcow, artystow czy sportowcow, dlaczego kocha je porzucona
diaspora, i dlaczego stac je na wielkie czyny i zrywy oraz rzucanie sie ,z motyka na stonce” na
zadania na pozor niemozliwe do wykonania (np. odbudowa Zamku Krélewskiego), ale w ostatecznym
rezultacie zrealizowane.

3. INFORMACJA 0 WCZESNIE)SZYCH KONKURSACH NA NOWOCZESNE PAMIATKI
Z WARSZAWY ORGANIZOWANYCH PRZEZ BIURO PROMOC)I WARSZAWY

Rok 2008:

Konkurs na nowoczesng pamiatke z Warszawy zwigzang z Fryderykiem Chopinem. Konkurs
zorganizowano z okazji miedzynarodowego Roku Chopinowskiego 2010. Jury, w ktorego sktadzie
znalezli sie przedstawiciele Biura Promocji Warszawy, Narodowego Instytutu im. Fryderyka Chopina,
Wydziatu Wzornictwa Przemystowego ASP w Warszawie, pierwszg nagroda uhonorowato propozycje
Heleny Czernek i Klary Jankiewicz - transformacje pasow dla pieszych w klawiatury fortepianowe.
Nagrodzono takze projekt Marka Kultysa i Marty Niemywskiej ,Push the button Chopin” - serie
przypinek z pozytywkami odgrywajacymi najbardziej znane fragmenty utworéw Chopina.

Wsrod wyroznionych znalazty sie projekty cieszgce zmyst smaku - ciasteczka mazurki (Monika
Dominiak: Mazurki Chopina) i ,Akolada” (Marcin Ebert), ale takze narzad wechu - ceramiczny odlew
stynnego chopinowskiego nosa (Robert Pludra: Nos).

Niektore z wybranych sposrod zgtoszonych do konkursu projektéw zostaty zrealizowane przez Biuro
Promocji Warszawy i postuzyty do promocji stolicy oraz Roku Chopinowskiego.

Rok 2007:

Konkurs na nowoczesng pamiatke z Warszawy zorganizowany przez Biuro Promocji Warszawy,
Fundacje Bec Zmiana i Wydziat Wzornictwa Przemystowego warszawskiej ASP.

Chodzito o stworzenie projektow interesujgcych, nowoczesnych w formie, drobnych upominkow,
ktore przypominatyby turystom o pobycie w stolicy.

Pierwszg nagrode w konkursie zdobyty ,USciski z Warszawy”, czyli symbole stolicy w wersji
lateksowych ,miatek” relaksujacych: Patac Kultury, samochod Warszawa oraz Syrenka,
zaprojektowane przez Maje Kaczynska.

Wsrod wyrdznionych projektow znalazty sie takze: ocieplacz w ksztatcie syreniego ogona, nalepki
wielofunkcyjno-warsawianistyczne, ikony komputerowe w ksztattach i kolorach nawigzujace

do symboli warszawskich (Palma, Patac Kultury i Nauki, Ztota Kaczka), zelki, kartki pocztowe
dosktadania, ktore kryjg w sobie sylwetki charakterystycznych warszawskich budowli, oraz wzory
naklejkowych tatuazy dla najwiekszych fanow stolicy.
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